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www.klasa-vd.cz

ZÁSILKOVÝ OBCHOD 
VÝROBNÍCH DRUŽSTEV

nakupujte také on-line na

76 KČ

75 KČ

Šetří skladový prostor, dobře se s ní pracuje

426 KČ

Prkno s roštem na krájení pečiva



Ústředního autobusového 
nádraží Praha Florenc
18. června 1948 odjel první autobus z tehdy nově otevřeného autobusového nádraží 

v Praze na Florenci. Ústřední autobusové nádraží Praha Florenc, v bezprostřední blíz-

kosti dalších stěžejních dopravních uzlů, si dodnes drží dopravně strategickou polo-

hu, a je klíčovým terminálem pro cestování dálkovými spoji. Disponuje moderní Novou 

odbavovací halou a dvěma parkovišti. Jedním v sousedství Nové odbavovací haly – do 

15 minut bezplatným a druhým, v dolní části areálu, vhodným pro dlouhodobé stání. 

Jeho provozní doba je od 04:00 do 24:00 hodin.

Non-stop informace o dopravním spojení

tel.: 900 144 444, www.uan.cz

62 let 



T IKRÁT VÍCE, NEŽ O EKÁVÁTE
zateplovací systémy, které šet í t ikrát

volejte zdarma 800 555 300   www.stomix.cz

Již více než 17 let dodáváme systémy dodate né izolace fa-
sád na všechny typy fasád. D raz klademe na správné pro-
vedení zateplení, proto poskytujeme bezplatné poradenství
p ed zahájením stavby i v jejím pr b hu; navrhneme Vám 
na míru skladbu zateplovacího systému, dohlédneme na 
pr b h zateplení, zaškolíme realiza ní  rmy. Pom žeme 
Vám s vy ízením dotace z programu Zelená úsporám.

ŠET ÍME energie na 
vytáp ní Vašeho domu

Zateplením svého domu 
m žete ro n  uspo it až 
30 % náklad  na vytáp ní.

ŠET ÍME energie ve 
výrobním procesu

Naše spole nost pat í mezi první 
t i v republice, jejichž systém 
managementu hospoda ení 
s energiemi je ízen podle 
normy BS EN 16001.

ŠET ÍME i ŠET ÍME
životní prost edí

Proces výroby našich hmot je 
dozorován podle norem SN EN 
ISO 9001 a 14001. Minimalizujeme 
všechny rušivé vlivy své 

innosti na životní prost edí.

ŠET ÍME i ŠET ÍME
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6  600 let Pražského orloje

8  Internetový obchod Klasa VD

9  Mediální centrum CzechTourism

10  Czech Convention Bureau

12  100 mld. KČ pro veŘejné rozpoČty

12  Turisté jsou spotŘebitelé

13  VýroČní valné shromáždĚní

14  Kongresy na brnĚnském výstavišti

16  Kongresy s tváŘí

17  DvoŘák Spa Hotel slaví  20 let

17  VítĚzem projektu „Krizi navzdory“

18  Prezident pŘijal Olomouckou výzvu

24  Lepší investovat do úspor
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32  Folklorní festivaly pohledem senátorky 

33  NovomĚstský pivovar
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Kongresoví turisté utrá-
cejí cca 400 USD den-
ně. Někdy i v Česku, 

jehož politici a hospodářští stra-
tégové povětšinou tuto oblast 
zahraničního obchodu, když 
ne sabotují, tak ignorují, ačko-
liv je zahraniční obchod tolik 
citlivý na vnímání exportující 
země. Je-li podceňovaná, igno-
rovaná, nebo dokonce zápor-
ně vnímaná, zahraniční partne-
ři a odběratelé se k obchodová-
ní s ní nemají. Právo generovat 
zahraniční inkaso prostřednic-
tvím meetings, incentives, con-

gresses & exhibitions industry (MICE) odvisí nejen od pověs-
ti státu, jeho vůle a schopnosti dostat v rámci soupeření kon-
kurenčních destinací co nejvíc lukrativních akcí na své území, 
ale i od tamních osobností – mají-li renomé, inspirující k účas-
tem hosty z cizích zemí. Realizace velké MICE akce je pak věcí 
specializované agentury. Je nepravděpodobné, že by se jí 
úspěšně zhostili „specialisté na všechno“, a plýtváním, aby 
si úřady, podniky atd. držely odborníky, pro jejichž špičko-
vé schopnosti mají uplatnění jednou za několik let. Rovněž je 
nepravděpodobné, že by si špičkovou odbornost udrželi zříd-
ka kdy využívaní experti. 

Jaromír Kainc, nakladatel

Ne všechněm 
v jednostejné dokonalosti, 
pravdať jest, toho se dostává

Obsah

I řekl ke mně vůdce můj: „Již já mysli tvé rozumím, 

kam tě táhne: mezi učené s tebou, mezi učené, to pro tebe 

vnada, to lehčejší, to pokojnější, to mysli užitečnější život.“

„Ba, tomuť jest tak,“ dí tlumočník. „Nebo co rozkošnějšího 

býti může, jako aby člověk, nechaje a nedbaje hmotného 

toho těla kvaltování, s samým všelijakých ušlechtilých věcí 

zpytováním zacházel1? Toť vpravdě jest, což smrtedlné lidi 

nesmrtedlnému Bohu podobné a teměř rovné činí, aby 

jako vševědoucí byli, co na nebi, na zemi, v propastech jest, 

neb bylo, neb bude, všecko stíhajíce2, všecko znajíce; ač ne 

všechněm v jednostejné dokonalosti, pravdať jest, toho se 

dostává.“ „Vedtež mne tam, proč meškáte?“ řekl sem.

Jan Amos Komenský, 

Labyrint světa a ráj srdce, L.P. 1624

1 zabýval se,    2 postihujíce, chápajíce

Všudybyl fotí zrcadlovkou 
OLYMPUS E-3
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Kde to všechno začalo
V roce 1338 český král Jan Lucembur-

ský povolil měšťanům Starého Města 
pražského zřídit si sídlo městské samo-
správy. Gotický dům Volfl ina (či Velfa) 
od Kamene byl první částí vytvářeného 
radničního domu, k němuž v roce 1364 
přibyl zdaleka viditelný symbol radnič-
ní věže. V radnici zasedal soud, a pro-
to zde bylo vězení i kaple. První pro 
provinilce, druhé spíš pro členy měst-
ské rady. Časem pak byly přikupovány 
další kupecké domy. Dům tzv. Západ-
ní či Křížův, Kožešníka Mikše, U kohou-
ta a konečně poslední U minuty dnes 
poskytují svědectví historického vývoje 
radnice, a to nejen zajímavými interiéry, 

ale také detaily různých architektonic-
kých slohů, které jsou jasně viditelné 
v exteriéru stavby. Na Volfl inově domě 
je to zejména okno se znakem města 
a bohatě zdobený gotický portál. Na sou-
sedním kramáře Kříže je krásným detai-
lem trojdílné okno s renesanční mříží 
a nápisem Praga caput regni či znaky 
městských korporací a konšelů. Novore-
nesanční fasáda domu Kožešníka Mik-
še naopak skrývá mnohem zajímavější 
interiér. Krásné fi gurální sgrafi to vystu-
puje do náměstí na renesanční fasá-
dě domu U minuty, který byl připojen 
k městskému úřadu teprve po spojení 
pražských měst v roce 1784.

Radniční věž
Důležitou součástí radnice se sta-

la věž, jejíž výška dosahuje 69,5 met-
ru. Původní potřeba požární a obranné 
ostrahy města se postupně měnila. Nej-
prve byla postavena arkýřová kaple za 

účasti Parléřovy huti, ale ještě ve 14. sto-
letí byla věž opět vylepšena. Tentokrát 
astronomickým a hodinovým strojem, 
jehož podoba byla mnohem jednodušší 
než dnes obdivovaný orloj.

Z historie Staroměstského orloje 
V roce 1410 vytvořil královský hodi-

nář Mikuláš z Kadaně ojedinělý hodino-
vý stroj, který v multikulturním měs-
tě, jakým Praha bezesporu byla, umož-
nil číst čas různými způsoby. To, co se 
nám zdá složité, bylo ve své době srozu-
mitelné jak pro měšťany německé, čes-
ké, italské, tak pro židovské obyvatelstvo 
či kupce ze Španělska, Francie a seve-
ru Evropy. Mikuláš z Kadaně orloj vytvo-
řil na základě propočtů mistra matema-
tiky a astronomie na pražské univerzi-
tě Jana Ondřejů, zvaného Šindel, kte-
rý byl mj. osobním lékařem krále Václa-
va IV. Dalším, kdo se zapsal do historie 
Staroměstského orloje, byl v roce 1490 

Pražského orloje

Praha si v letošním roce 

připomíná několik významných 

historických výročí. Bezpochyby 

tím nejdůležitějším je šestisté 

výročí Staroměstského orloje –

nejvýznamnější pražské památky, 

alespoň viděno očima turistů. 

Zkuste se zeptat kohokoli, kdo 

Prahu navštívil, co se mu líbilo 

nejvíc nebo nač si ještě dlouho 

po odjezdu vzpomene. Odpověď 

bude stejná. Staroměstský orloj. 

Někteří přidají ještě Karlův most 

a Pražský hrad. Ale 12 apoštolů, 

zvonění kostlivce a odbíjení 

času, to patří neodmyslitelně 

k návštěvě Prahy.

600 let

www.e-vsudybyl.cz6



mistr Hanuš, tedy Jan Růže. Orloj vylep-
šil a opatřil kalendářní deskou. Také 
v 16. století měl orloj štěstí. Jan Táborský 
z Klokotské hory, kronikář a písař pro-
vozující v Praze krasopiseckou dílnu, se 
nejen o orloj pečlivě staral jako mecha-
nik, ale zanechal i důležitou „Zprávu 
o orloji pražském“. Pro turisty tak zají-
mavý kostlivec, nejstarší a nejpopulár-
nější fi gura Staroměstského orloje, odbí-
jí čas právě od 16. století.

V polovině 17. století přibyla k ast-
rolábu další sochařská výzdoba, avšak 
udržování mechaniky nebylo jedno-
duché. Několikrát se ve své historii 
orloj zastavil a hrozila mu likvidace. 
Zejména na konci 18. století, po spoje-
ní pražských měst. Teprve v 60. letech 
19. století došlo k jeho zásadní opravě, 
na jejíž realizaci byla vyhlášena veřej-
ná sbírka. Vysokou částkou na ni při-
spěl také abdikovaný císař Ferdinand V. 
Dobrotivý. Při této opravě bylo přidáno 
nové kalendárium, jehož autorem byl 
Josef Mánes. Jedna z největších tragé-
dií postihla Staroměstský orloj na kon-
ci druhé světové války. To, co v květ-
nu roku 1945 vypadalo beznadějně, se 
podařilo uvést do téměř původní podo-
by. Již v roce 1948 byl chod orloje opět 
spuštěn, i když s novými fi gurami apoš-
tolů od Vojty Suchardy. 

Orloj ukazuje čtyři druhy času
Základem orloje je velký orámova-

ný kruh, tzv. astroláb, který představu-
je Zemi a pohled na oblohu. Většina li-
dí, kteří se dnes před orlojem zastaví, 
porozumí pouze jednomu ze čtyř časů, 
které orloj ukazuje. A nejenom to. Naši 
předkové také neznali současný tzv. let-
ní čas. Proto mají turisté někdy dojem, 
že čas na Staroměstském orloji vlastně 
ukazuje špatně. 
>>  Čas staroněmecký či středoevropský 

je značen zlacenými římskými číslice-
mi na obvodu sféry. Ukazuje ho sluneč-
ní ručička, která je výrazná a čas dobře 
srozumitelný.

>>  Staročeskému času, kdy nový den začí-
nal západem Slunce, zase rozuměli na-
ši předkové. Říkávalo se mu také ital-
ský. Vyznačují ho zlaté gotické číslice 
na vnějším, zvlášť ovládaném prsten-
ci hodin. Polohu tohoto času ukazuje 
také zlatá ruka.

>>  Čas babylonský nebo také nestejný 
či arabský byl počítaný jen od výcho-
du do západu Slunce, což znamená, že 
v létě jsou jeho hodiny delší než v zi-
mě. Čas je zobrazen jednoduchými 
černými arabskými číslicemi. Staro-
městský orloj je jediný na světě, který 
babylonský čas zvládne měřit. 

>>  Hvězdný čas, označovaný také jako 
siderický, je ukazován římskými čísli-
cemi. Je odvozen od zdánlivého pohy-
bu hvězd způsobeného rotací země. 
Hvězdný den je kratší než sluneční. 
Po obou stranách astrolábu jsou pak 

kromě Smrtky ještě další populární 
fi gurky, zobrazující alegorie lidských 
vlastností. Lakomec s holí a měšcem, 
Marnivec vzhlížející se v zrcadle a Turek 
či Rozmařilec v podobě Turka s loutnou.

Kalendář
Ve spodní části orloje je měděná, kru-

hová kalendářní deska, která byla vytvo-
řena při velké opravě v šedesátých letech 
19. století. Pootočí se 365krát, tedy kaž-
dý den v roce. Na kalendáriu naleznete 
alegorie dvanácti měsíců a menší obráz-
ky uvnitř znázorňují znamení zvěrokru-
hu. Pozlacená střelka ukazuje, který den 
v roce právě je. Při obvodu okruhu je 
dokonce tzv. cisioján – středověký kalen-

dář, představující svátky významných 
světců a světic, zapsaný ve verších. Znak 
uprostřed patří Starému Městu pražské-
mu. Z obou stran desky jsou pak umís-
těny nepohyblivé dřevěné sošky, před-
stavující alegorie Filosofi e, Astronomie, 
Rétoriky, a archanděl Michael s plamen-
ným mečem jako obránce města.

Pražská informační služba
Pražská informační služba se rozhod-

la připomínat významné výročí 600 let 
orloje celoročně – pořádáním specializo-
vaných přednášek, vycházek a také sou-
těží. Jedním z důležitých poslání, které 
Pražská informační služba má, je vzdě-
lávání dětí a mládeže. O Staroměstském 
orloji se dnes, bohužel, málo ví, a proto 
také Pražská informační služba využila 
tohoto významného výročí k tomu, aby 
v duchu programu poznávání a ochrany 
pražských památek vyhlásila soutěž „Co 
víte o Staroměstském orloji?“. Byla určena 
kolektivům žáků základních škol a více-
letých gymnázií ve věku 6 až 15 let. Jejím 
cílem bylo připomenout významné výro-
čí tohoto světového unikátu a podnítit 
zájem dětí o historické dědictví i ochranu 

památek. První kategorie (děti 6–10 let) 
měla v rámci zadání „Namaluj orloj“ zob-
razit jakýkoli motiv orloje či Staroměst-
ské radnice na papír formátu A4 a zod-
povědět vědomostní kvíz. Účastníci dru-
hé kategorie (11 až 15 let) dostali zadá-
ní: „Napiš historickou povídku či pověst 
na téma historické události“ a měli rov-
něž zodpovědět kvíz. Soutěž se povedla. 
Vznikly krásné obrázky i originální povíd-
ky. Vítězné třídy si převzaly ceny. A co 
dál? Už zbývá jen popřát oslavenci, tedy 
Staroměstskému orloji.  

>>> www.praguewelcome.cz
>>> www.orloj600let.cz
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Krátce po volbách do Poslanec-
ké sněmovny Parlamentu ČR, 
15. června 2010, jsem navští-

vil předsedu představenstva Svazu čes-
kých a moravských výrobních družstev, 
Konfederace zaměstnaneckých a pod-
nikatelských svazů ČR, člena výkonné-
ho výboru Evropské konfederace výrob-
ních družstev sídlící v Bruselu CECOP 
a viceprezidenta Hospodářské komo-
ry České republiky Jana Wiesnera, aby-
chom pohovořili, jaké jsou dle asociací, 
jimž předsedá a v nichž zasedá, priority 
pro oživení českého hospodářství.

Konfederace zaměstnavatelských sva-
zů, Svaz průmyslu a dopravy ČR, Hos-
podářská komora ČR jsou zajedno, že je 
potřeba co nejrychleji eliminovat dopa-
dy krize, a ruku v ruce s tím řešit dlouho-
době neřešené věci s cílem zlepšit podni-
katelské prostředí. Odbourat nadbyteč-
nou administrativu. Zjednodušit zákony 
a odstranit zbytečné právní normy, aby 
česká legislativa přestala být nepřehled-
nou džunglí. Připravit a realizovat potřeb-
né zdravotní a penzijní reformy. A samo-
zřejmě to, co jsme požadovali po každé 

vládě, a žádná, ať byla levá nebo pravá, 
to nedala dohromady, aby byla vypraco-
vána a přijata dlouhodobá strategie hos-
podářské politiky státu. To je základ, od 
něhož by se mělo odvíjet vše ostatní včet-
ně školství, rekvalifi kací, investiční poli-
tiky apod. Rovněž dodnes nebyla vládou 
schválena energetická strategie, která má 
na podnikání také velký vliv. 

Pod názvem „Výrobní družstva přijí-
mají výzvy 21. století“ Svaz českých 
a moravských výrobních družstev rea-
lizuje projekt na podporu odbytu zboží 
českých výrobců. 

Ano, jeho výstupem je internetový „Zá-
silkový obchod jaro – léto 2010“, v jehož 
rámci je prostřednictvím katalogu „Klasa 
VD“ prezentováno a nabízeno zboží devě-
tatřiceti výrobních družstev z České repub-
liky. Cílem kampaně je obdobným způso-
bem, jaký je aplikovaný v různých ekono-
mikách světa (v USA např. kampaní: 

„Američané, kupujte americké zboží!“), 
apelovat na domácí spotřebitele, podpo-
řit domácí ekonomiku a zaměstnanost 
a usnadnit českému zboží cestu k zákaz-
níkům. Zefektivnit proces jeho nákupu. 
V katalogu je kromě klasických výrobků 
i řada novinek, protože výrobní družstva 
neustále přicházejí s inovacemi, kterými 
reagují na potřeby trhu. Benefi tem projek-
tu je spojení výrobních programů fi rem 
s moderními obchodními systémy a vytvo-
ření přímého obchodního kanálu. Katalog, 
kromě toho, že má papírovou tištěnou for-
mu, má i formu elektronickou, a je umís-
těn i na internetových stránkách www.kla-
sa-vd.cz. Projekt je realizován ve spoluprá-
ci Svazu českých a moravských výrobních 
družstev a družstva Ergotep Proseč u Skut-
če, které zajišťuje zásilkovou komunikaci 
s klienty, balení zásilek, distribuci a vyři-
zování případných reklamací. Zákazníci 
tak mají jistotu, že zboží je české, kvalitní, 
a mají záruku konkrétní značky a výrob-
ce. Katalog je rozdělen do sekcí: Bydlení 
a domácnost; Kuchyňské potřeby; Bytový 
textil a oblečení; Hračky a dekorace; Zdraví 
a krása; Zahrada a dílna; Víno a dobroty.

Síla české ekonomiky se ale vždy výrazně 
odvíjela i od exportních aktivit slezských, 
moravských a českých fi rem. Zahranič-
ní obchod je však velice citlivý na pověst 
země, která chce vyvážet. Je-li nějaká 
země podceňovaná, ignorovaná, nebo 
dokonce záporně vnímaná, zahraniční 
partneři či odběratelé se k obchodování 

s ní moc nemají. To se samozřejmě týká 
i tak specifi cké formy exportu, jakou je 
cestovní ruch, protože v jeho případě ne-
jsou integrujícím prvkem obchodované 
komodity (ty jsou různé – výrobky zážit-
ky, služby aj.), ale způsob jejich obcho-
dování. To, že zboží určené pro zahrani-
čí necestuje za zahraničními zákazníky, 
ale zahraniční zákazníci za zbožím. Že je 
jezdí nakupovat do cizí země, která tak 
generuje zahraniční inkaso. 

To platí, pokud jde o export. Co se týká 
našeho vnitřního obchodu, víme, že stag-
nuje, a předpokládám, že koupěschopnost 
obyvatel Česka letos až tak moc neposílí, 
že českou ekonomiku potáhne zahranič-
ní obchod. Jednou z priorit státu by pro-
to měla být podpora exportních obchod-
ních aktivit. Tedy i to, aby se už konečně 
dohodly Ministerstvo průmyslu a obcho-
du ČR s Ministerstvem zahraničních věcí 
ČR, a co se cestovního ruchu týče, s Minis-
terstvem pro místní rozvoj ČR a Minister-
stvem kultury ČR na společném postupu. 
Týká se to i našich diplomatických misí, 
zejména pak obchodních radů, koncepce 
ministerstev ohledně koordinace činnosti 
agentur CzechTrade, CzechInvest, Czech-
Tourism, Českých center a vůbec všech 
zástupců státu reprezentujících zájmy Čes-
ké republiky v zahraničí. Ti dosud vzá-
jemně nespolupracují. Každý si „hraje na 
svém písku“, což je kontraproduktivní.

Svaz českých a moravských výrobních 
družstev, kromě toho, že je zastřešují-

Jan Wiesner
Svaz českých a morav-

ských výrobních družs-

tev zastupuje, prosa-

zuje a hájí zájmy člen-

ských výrobních družs-

tev. Zajišťuje společnou 

propagaci a marke-

ting výrobních družs-

tev. Zprostředkovává 

kontakty s obchodními 

partnery. Poskytuje široký rozsah poraden-

ských a podnikatelských služeb.

Internetový obchod 
českých výrobních družstev

www.klasa-vd.cz
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cí institucí výrobních družstev České 
republiky, je i jejich servisní organiza-
cí. Když už jste nastolil téma zahranič-
ního obchodu, mohl byste, prosím, zmí-
nit, jak na tomto poli pomáháte člen-
ským fi rmám?

Celá čtvrtina produkce výrobních 
družstev jde na export. Rovněž odbyt dal-
ší velké části produkce našich výrobních 
družstev závisí na dobré pověsti České 
republiky v zahraničí, protože nachází 
uplatnění díky příjezdovému cestovnímu 
ruchu. Zahraniční obchodní prezentace 
členských fi rem Svazu českých a morav-
ských výrobních družstev na veletr-
zích a kontraktačních řízeních podpo-
rujeme fi nančně i organizačně. Zajišťu-
jeme pro ně doprovodné programy, tlu-
močení apod. To je oblast, kterou bude-
me posilovat. Snažíme se, aby prezentace 
českých výrobků na velkých akcích, kte-
rých se účastní vícero výrobních fi rem, 
byly realizovány s podporou státu, což 
se nám v současné době daří. V tomto je 
spolupráce s Ministerstvem průmyslu 
a ochodu ČR na vysoké úrovni. Od letoš-
ního roku se některé propagačně obchod-
ní aktivity realizují i přes Hospodářskou 
komoru ČR, která je, coby gestor, dohod-
nuta na spolupráci s agenturou Czech-

Trade. A daří se. Ať už se to týká veletr-
hu hraček v Norimberku nebo v Mni-
chově Veletrhu řemesel a dalších mno-
ha akcí. V současné době jsou v plném 
proudu přípravy na účasti pro rok 2011. 
V Německu už je opět nastartovaná výro-

ba, a u nás se pro tento trh dělá spousta 
kooperací, které je třeba podpořit. 

Včera skončila valná hromada Svazu čes-
kých a moravských výrobních družstev.

Hovořili jsme na ní o věcech týkají-
cích se budoucnosti a koncepcí. Výrob-
ní družstva pokrývají i oblast služeb. 
A i když je situace na trhu složitá, tam, 
kde budeme konkurenceschopní, nebu-
deme mít tak velké problémy. Horší je to 

u výroby spotřebního zboží. Tady bude 
čím dál větší konkurence, neboť sílí jeho 
příliv z Asie. Z hlediska cen asi nebude-
me s to konkurovat. Je potřeba hledat 
nové cesty, nové směry odbytu, k čemuž 
přispívá i podnikatelský odbor Svazu čes-
kých a moravských výrobních družstev. 

Hovořili jsme tam i o tom, že je potřeba, 
aby naše členské fi rmy plně využívaly sys-
tém celoživotního vzdělávání. Aby prů-
běžné vzdělávání managementu bylo vní-
máno jako nástroj jak zůstat konkurence-
schopní. K tomu tématu jsme dělali 26. 
května 2010 seminář pro předsedy výrob-
ních družstev. Zúčastnila se jich téměř 
stovka. Mj. tam přednášeli profesor Švej-
nar, viceprezident společnosti Microsoft 
Corporation Ing. Mühlfeit aj. Nastiňovali 
celosvětové konsekvence. Jak se bude hos-
podářská situace vyvíjet v Evropě, jak ve 
světě. Co je potřeba pro udržení konku-
renceschopnosti podniku. Na tento semi-
nář bude navazovat další, který chystáme 
společně s Manažerským institutem spo-
třebních družstev v Klánovicích. 

>>> www.scmvd.cz
>>> www.klasa-vd.cz

Vypracování a přijetí dlouhodobé strategie 

hospodářské politiky státu je základ, 

od něhož by se mělo odvíjet vše ostatní.

Dřevojas Svitavy 
– výrobce koupelnového nábytku

Horácké kovodružstvo Třebíč

Při příležitosti otevření Mediální-
ho centra a Informačního cent-
ra 1. července 2010 v sídle agentu-

ry CzechTourism, jehož se zhostili minis-
tr pro místní rozvoj Rostislav Vondruška 
a zastupující ředitel agentury CzechTou-
rism Pavel Kosař, se uskutečnila tisková 
konference, v jejímž rámci ministr zhod-
notil čtrnáctiměsíční období, kdy řídil 
Ministerstvo pro místní rozvoj ČR. 

Mediální centrum je určeno akredito-
vaným novinářům a je vybaveno špičko-
vou technikou pro prezentace a sledová-
ní zpravodajských pořadů. Nabízí odbor-
né veřejnosti služby k pořádání předná-

Čtrnáct měsíců 
ministra 

Vondrušky

šek a konferencí. Součástí informačního 
centra je odborná knihovna. Návštěvníci 
obou center mohou využít bezplatný pří-
stup na internet.

Ve druhé části konference ředitel vněj-
ších vztahů a tiskový mluvčí agentu-
ry CzechTourism Filip Remenec zahájil 
soutěž Ceny Kudy z nudy 2010. Jedná se 
o druhý ročník, a její vyhlašovatel, agentu-
ra CzechTourism, je provozovatelem por-
tálu s tuzemskými turistickými nabídka-
mi www.kudyznudy.cz. Při té příležitos-
ti vyzval veřejnost: „Navštívili jste někdy 
dokonalé wellness centrum, romantický 
zámek, útulnou restauraci nebo nevšed-
ní muzeum? Chcete jejich provozovate-
le odměnit za nezapomenutelný zážitek? 
Teď je ten správný čas. Dejte oblíbené 
turistické aktivitě svůj hlas ve velké letní 
soutěži Ceny Kudy z nudy 2010.“ 

>>> www.mmr.cz
>>> www.kudyznudy.cz



S manažerem Czech Convention 
Bureau Zdeňkem Giormani se 
potkáváme 25. června 2010. 

Pane Giormani, marketingový mix 
convention bureaus běžně zahrnu-
je informační, poradenskou a konzul-
tační činnost pro zájemce o pořádá-
ní MICE projektů včetně vypracová-
ní nezávislé projektové dokumenta-
ce s cenovým odhadem dle vzorové-
ho zadání. Pravidelnou aktivní účast 
na specializovaných vrcholných mezi-
národních setkáních. Organizování 
seminářů a workshopů v tuzemsku 
za účasti subjektů MICE. Sběr a analý-
zu relevantních dat. Networking a lob-
bying, protože právo generovat zahra-
niční inkaso prostřednictvím mee-
tings, incentives, congresses & exhibi-
tions industry (MICE) hodně odvisí od 
schopnosti dané země,regionu či měs-
ta dostat v rámci soupeření s konku-
renčními zahraničními kongresový-
mi destinacemi na své území co nejvíc 
lukrativních akcí. A právě k tomu, aby 
se tak stávalo, si kongresové destinace 
zřizují svá convention bureaus.

Czech Convention Bureau v rámci 
organizační struktury agentury Czech-
Tourism funguje od 1. ledna 2010. Je 
členem mezinárodních odborných aso-
ciací, jako International Congress and 
Convention Association (ICC) či Mee-
ting Professionals International (MPI). 
Podobně, jako je tomu u convention 
bureaus v zahraničí, hlavním posláním 
Czech Convention Bureau je koordino-
vat a podporovat rozvoj MICE v rám-
ci celého území své působnosti, tj. celé 
České republiky. Zásadní důraz klade-
me na jednotnou propagaci Česka coby 
atraktivní MICE destinace a na efektiv-
ní koordinaci marketingových aktivit 
v tomto segmentu. A to jak vůči partne-
rům a potenciálním klientům v zahra-
ničí, tak na domácím trhu. Propagace 
regionů a využití celého kongresového 
potenciálu, kterým Česká republika dis-
ponuje, je zásadním směrováním naší 
činnosti. Do projektu Czech Conventi-

on Bureau proto prostřednictvím regi-
onálních convention bureaus vstupu-
jí kraje. V současné době je Czech Con-
vention Bureau tvořeno pěti regionální-
mi partnery z řad regionů Jižní Morava, 
Karlovarský kraj, Liberecký kraj, kraj 
Hlavní město Praha a Východní Mora-
va. Nicméně Czech Convention Bureau 
je otevřená instituce, přičemž vstup do 
ní je otevřen všem regionům, městům 
či soukromým subjektům, které získa-
jí pověření kraje propagovat region na 
poli meetings, incentives, congresses 
& exhibitions industry. V této souvis-
losti bych pak rád podotknul, že od led-
na příštího roku vstupuje do projektu 
Pardubický kraj, který pověřil propa-
gací svého kraje Destinační společnost 
Východní Čechy. Kromě toho momen-
tálně probíhají intenzivní jednání 
o vstupu do Czech Convention Bureau 
s kraji Jihočeským a Plzeňským, kte-
ré projevily zájem vstoupit do projektu. 
Czech Convention Bureau funguje jako 
zastřešující organizace pro tzv. regio-
nální kanceláře, tedy i pro ty, které mají 
zájem do tohoto projektu teprve vstou-
pit a disponují potenciálem pro realiza-
ce akcí MICE. Fungujeme na bázi part-
nerství. Každý region a jeho regionál-
ní convention bureau má vlastní proce-
sy, s tím, že region či kraj tuto kancelář 
pověřuje hájit své zájmy. Coby zastřešu-
jící convention bureau nikoho neupřed-
nostňujeme, ani konkrétní podnikatel-
ské subjekty působící ve sféře MICE – 

professional congress organizers (PCO). 
Jde nám o jednotnou propagaci České 
republiky jako atraktivní konkurence-
schopné kongresové destinace, v jejímž 
rámci mají všechny zúčastněné subjek-
ty rovné šance.

Co se týče soukromé sféry, tedy pod-
nikatelských subjektů, sice nemohou 
vstoupit přímo do Czech Convention 
Bureau, avšak mohou být členy regio-
nálních convention bureaus a jejich pro-
střednictvím se podílet na chodu Czech 
Convention Bureau. Regionální conven-
tion bureaus mají členské základny, kte-
ré jsou tvořeny zástupci hotelů, PCO, 
DMC a dalších společností podnikají-
cích v meetings, incentives, congresses 
& exhibitions industry.

Czech Convention Bureau své služ-
by poskytuje i v rámci České republi-
ky. Především v oblasti vzdělávání a tré-
ninku profesních dovedností. Realizuje-
me školení s cílem umožnit jejich účast-
níkům lépe se orientovat v oboru, získat 
další dovednosti a vědomosti a dozvědět 
se informace, které hýbou světem MICE 
industry. Rádi bychom podpořili nasta-
vení standardů v MICE byznysu v rám-
ci České republiky. Samozřejmě zajišťu-
jeme služby výzkumu, trendů, konzul-
tace a shromažďování informací včetně 
poskytování databáze nákupčích. Czech 
Convention Bureau klade velký důraz 
i na domácí trh, a to už proto, že domá-
cí poptávka v některých regionech dosa-
huje, případně převyšuje 80 % celkového 

Zdeněk Giormani
Czech Convention 

Bureau je otevřenou 

institucí, která zastře-

šuje pět regionálních 

kanceláří, přičemž 

aktivně jedná s dalšími 

zájemci z řad krajů, kte-

ří uvažují o vstoupení 

do projektu s cílem pro-

dávat Českou republiku 

jako jeden balíček na trhu meetings, incenti-

ves, congresses & exhibitions industry.
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Czech Convention 
Bureau

Prezentace ČR jakožto ideální MICE 
destinace během veletrhu IMEX




