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ZASILKOVY OBCHOD
VYROBNICH DRUZSTEV

Prkno s rostem na krajeni peciva Rozvalovaci vélek Palicka bez drzadla

kod: vd0103 kod: vd0105

Rost je odnimatelny, prkénko Ize vyuzit i k jinym kod: vd0106 Setii skladovy prostor, dobfe se s ni pracuje

icellim — 400 x 300 - vyska 100
deelum x mm Vhodny na rozvéleni tésta pfimo na plechu whia mm

nakupujte také on-line na

www.klasa-vd.cz




Ustredniho autobusového
nadrazi Praha Florenc

18. ¢ervna 1948 odjel prvni autobus z tehdy nové otevieného autobusového néadrazi
v Praze na Florenci. Ustfedni autobusové nadraZi Praha Florenc, v bezprostfedni bliz-
kosti dalSich stéZejnich dopravnich uzlQ, si dodnes drzi dopravné strategickou polo-
hu, a je klicovym terminélem pro cestovani dalkovymi spoji. Disponuje moderni Novou
odbavovaci halou a dvéma parkovisti. Jednim v sousedstvi Nové odbavovaci haly - do
15 minut bezplatnym a druhym, v dolni ¢asti areélu, vhodnym pro dlouhodobé sténi.

Jeho provozni doba je od 04:00 do 24:00 hodin.

Non-stop informace o dopravnim spojeni

Praha hOldlng a.S. tel.: 900 144 444, www.uan.cz



TRIKRAT VICE, NEZ OCEKAVATE

zateplovaci systémy, které Setfi tfikrat

vytapéni Vaseho domu

Zateplenim svého domu
miZete ro¢né usporit az
30% nakladil na vytapéni.

Q) STOMIX

EXPERT NA ZATEPLENI

SETRIME energie na ~ SETRIMEenergieve ~ SETRIME

vyrobnim procesu

Nase spolecnost patfi mezi prvni
tfi v republice, jejichZ systém
managementu hospodareni

s energiemi je fizen podle

normy BS EN 16001.

A ~ >/—
Ce 150 150 [3SEY ¢ fle
usporam|  g%01 1s001 (16001 T MFAN

zivotni prostredi

Proces vyroby naSich hmot je
dozorovan podle norem CSN EN
IS0 9001 a 14001. Minimalizujeme
vSechny rusiveé vlivy své

cinnosti na Zivotni prostredi.

Jiz vice nez 17 let dodavame systémy dodatecéné izolace fa-
sad na vSechny typy fasad. Daraz klademe na spravné pro-
vedeni zatepleni, proto poskytujeme bezplatné poradenstvi
pfred zahajenim stavby i v jejim pribéhu; navrhneme Vam
na miru skladbu zateplovaciho systému, dohlédneme na
pribéh zatepleni, zaskolime realiza¢ni firmy. Pomuzeme
Vam s vyrizenim dotace z programu Zelena tisporam.

volejte zdarma 800 555 300 www.stomix.cz




| Fekl ke mné vidce maj: ,,JiZ jA mysli tvé rozumim,
kam té tahne: mezi ucené s tebou, mezi ucené, to pro tebe

byti mdze, jako aby ¢lovék, nechaje a nedbaje hmotného
toho téla kvaltovani, s samym vselijakych uslechtilych véci
zpytovanim zachazel'? Tot' vpravdé jest, coZz smrtediné lidi
nesmrtedinému Bohu podobné a temér rovné ini, aby.
jako vSevédouci byli, co na nebi, na zemi, v propastech jest,
neb bylo, neb bude, vSecko stihajice?, vSecko znajice; at ne
vSechném v jednostejné dokonalosti, pravdat’ jest, toho se
dostava.” , Vedtez mne tam, pro¢ meskate?* rekl sem.

Jan Amos Komensky,
Labyrint svéta a raj srdce, L.P. 1624

2 postihujice, chapajice

" zabyval se,

Ne vSechném
v jednostejné dokonalosti,
pravdat jest, toho se dostava

ongresovi turisté utra-
ceji cca 400 USD den-
né. Nékdy i v Cesku,

jehoz politici a hospodarsti stra-
tégové povétsinou tuto oblast
zahrani¢niho obchodu, kdyz

ne sabotuji, tak ignoruiji, acko-
liv je zahrani¢ni obchod tolik
citlivy na vnimani exportujici
zemé. Je-li podceriovana, igno-
rovana, nebo dokonce zapor-

né vnimana, zahranicni partne-
i a odbératelé se k obchodova-
ni s ni nemaji. Pravo generovat
zahrani€ni inkaso prostrednic-
tvim meetings, incentives, con-
gresses & exhibitions industry (MICE) odvisi nejen od povés-
ti statu, jeho vile a schopnosti dostat v ramci soupereni kon-
kurencnich destinaci co nejvic lukrativnich akci na své uzemi,
ale i od tamnich osobnosti — maji-li renomé, inspirujici k Gcas-
tem hosty z cizich zemi. Realizace velké MICE akce je pak véci
specializované agentury. Je nepravdépodobné, Ze by se ji
uspésneé zhostili ,,specialisté na vSechno®, a plytvanim, aby

si Urady, podniky atd. drzely odborniky, pro jejichZ Spicko-

vé schopnosti maji uplatnéni jednou za nékolik let. Rovnéz je
nepravdépodobné, Ze by si Spickovou odbornost udrzeli zrid-
ka kdy vyuzivani experti.

Jaromir Kainc, nakladatel

Registrace: MK CR E 10797

Vychdzi v nakladu 10 000 ks.
Vydavatel: PhDr. Jaromir Kainc,
Chalabalova 1605/17, 155 00 Praha 13,

e-mail: jaromir.kainc@e-vsudybyl.cz
Graficka iprava a sazba: Layout s.r.o., Botanicka 24, 602 00 Brno,

tel.: +420 603 871 550, e-mail: layout@atelierlayout.cz

Tisk: Graspo CZ, a.s.

Za obsah inzerati, P.R. ¢lanku a autorska prava k nim zodpovidaji jejich zadavatelé.

mobil: +420 603 177 536, fax: +420 235 522 906,
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Prahasi v letoSnim roce
pripomina nékolik vyznamnych
historickych vyroci. Bezpochyby
tim nejdulezitéjsim je Sestisté
vyroci Staroméstského orloje -
nejvyznamné;jsi prazské pamatky,
alespon vidéno o¢ima turistd.
Zkuste se zeptat kohokoli, kdo
Prahu navstivil, co se mu libilo
nejvic nebo nac si jesté dlouho
po odjezdu vzpomene. Odpoved
bude stejna. Staroméstsky orloj.
NékteFi pridaji jesté Kar (v most
aPrazsky hrad. Ale 12 apostold,
zvonéni kostlivce a odbijeni
¢asu, to patFi neodmyslitelné
k navsStéve Prahy.

Kde to véechno zacalo

V roce 1338 €esky kral Jan Lucembur-
sky povolil méstanim Starého Mésta
prazského zridit si sidlo méstské samo-
spravy. Goticky dam Volflina (Ci Velfa)
od Kamene byl prvni ¢asti vytvareného
radni¢niho domu, k némuz v roce 1364
pribyl zdaleka viditelny symbol radnic-
ni véZe. V radnici zasedal soud, a pro-
to zde bylo vézeni i kaple. Prvni pro
provinilce, druhé spis pro ¢leny mést-
ské rady. Casem pak byly pFikupovany
dalsi kupecké domy. Dam tzv. Zapad-
ni ¢i KFizdv, Kozednika Mikse, U kohou-
ta a kone¢né posledni U minuty dnes
poskytuji svédectvi historického vyvoje
radnice, a to nejen zajimavymi interiéry,
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600 let

Prazského orloje

ale také detaily rfiznych architektonic-
kych slohd, které jsou jasné viditelné
v exteriéru stavby. Na Volflinové domeé
je to zejména okno se znakem mésta

a bohaté zdobeny goticky portal. Na sou-
sednim kramare KFize je krasnym detai-

lem trojdilné okno s renesan¢ni mrizi

a napisem Praga caput regni ¢i znaky
méstskych korporaci a kon3el. Novore-
nesanc¢ni fasada domu KozeSnika Mik-
Se naopak skryvd mnohem zajimavéjsi
interiér. Krasné figuralni sgrafito vystu-
puje do ndmeésti na renesancni fasa-

dé domu U minuty, ktery byl pFipojen
k méstskému Uradu teprve po spojeni
prazskych mést v roce 1784.

Radnicni véz

Dulezitou sougasti radnice se sta-
la véz, jejiz vySka dosahuje 69,5 met-
ru. PGvodni potfeba pozarni a obranné
ostrahy mésta se postupné meénila. Nej-
prve byla postavena arkyfovéa kaple za

Ucasti Parléfovy huti, ale jesté ve 14. sto-
leti byla véz opét vylepSena. Tentokrat
astronomickym a hodinovym strojem,
jehoz podoba byla mnohem jednodussi
nez dnes obdivovany orloj.

Z historie Staroméstského orloje

V roce 1410 vytvoril kralovsky hodi-
nar Mikulas z Kadané ojedinély hodino-
vy stroj, ktery v multikulturnim més-
t&, jakym Praha bezesporu byla, umoz-
nil ¢ist ¢as rdznymi zpdsoby. To, co se
nam zda slozité, bylo ve své dobé srozu-
mitelné jak pro méstany némecké, ces-
ké, italské, tak pro Zidovské obyvatelstvo
¢i kupce ze Spanélska, Francie a seve-
ru Evropy. Mikulas z Kadané orloj vytvo-
Fil na zakladé propo¢tl mistra matema-
tiky a astronomie na prazské univerzi-
t& Jana Ondrejt, zvaného Sindel, kte-
ry byl mj. osobnim lékafem krale Vacla-
va IV. DalSim, kdo se zapsal do historie
Staromeéstského orloje, byl v roce 1490



mistr Hanus, tedy Jan RGzZe. Orloj vylep-
Sil a opatFil kalendarni deskou. Také

v 16. stoleti mél orloj $tésti. Jan Taborsky
z Klokotské hory, kronikar a pisaf pro-
vozujici v Praze krasopiseckou dilnu, se
nejen o orloj peclive staral jako mecha-
nik, ale zanechal i ddlezitou ,,Zpravu

o orloji prazském®. Pro turisty tak zaji-
mavy kostlivec, nejstarsi a nejpopular-

ji Cas pravé od 16. stoleti.

V poloviné 17. stoleti pFibyla k ast-
rolabu dalsi socharska vyzdoba, avSak
udrzovani mechaniky nebylo jedno-
duché. Nékolikrat se ve své historii
orloj zastavil a hrozila mu likvidace.
Zejména na konci 18. stoleti, po spoje-
ni prazskych mést. Teprve v 60. letech
19. stoleti doSlo k jeho zasadni opravé,
na jejiz realizaci byla vyhlaSena verej-
né sbirka. Vysokou ¢astkou na ni pfi-
spél také abdikovany cisaf Ferdinand V.
Dobrotivy. PFi této opravé bylo pFfidano
nové kalendarium, jehoz autorem byl
Josef Manes. Jedna z nejvétsich tragé-
dii postihla Staroméstsky orloj na kon-
ci druhé svétové valky. To, co v kvét-
nu roku 1945 vypadalo beznadgéjné, se
podafilo uvést do témér plvodni podo-
by. Jiz v roce 1948 byl chod orloje opét
spustén, i kdyz s novymi figurami apos-
tol@ od Vojty Suchardy.

Orloj ukazuje Ctyfi druhy Casu
Zakladem orloje je velky oramova-
ny kruh, tzv. astrolab, ktery pfedstavu-
je Zemi a pohled na oblohu. Vétsina li-

di, ktefi se dnes pred orlojem zastavi,
porozumi pouze jednomu ze &tyf ¢asq,
které orloj ukazuje. A nejenom to. Nasi
predkové také neznali soucasny tzv. let-
ni ¢as. Proto maji turisté nékdy dojem,
Ze €as na Staromeéstském orloji vlastné
ukazuje Spatné.
» Cas staroné&mecky ¢&i stfedoevropsky
je znacen zlacenymi Fimskymi Cislice-

mi na obvodu sféry. Ukazuje ho slunec-

ni ruCicka, ktera je vyrazné a ¢as dobre
srozumitelny.

» StaroCeskému Casu, kdy novy den zaci-
nal zdpadem Slunce, zase rozuméli na-
$i predkové. Rikavalo se mu také ital-
sky. Vyznacuji ho zlaté gotické Eislice
na vnéjsim, zvlast ovladaném prsten-
ci hodin. Polohu tohoto €asu ukazuje
také zlata ruka.

» Cas babylonsky nebo také nestejny
¢i arabsky byl pocitany jen od vycho-
du do zapadu Slunce, coZz znamena, Zze
v 1été jsou jeho hodiny delSi nez v zi-
mé. Cas je zobrazen jednoduchymi
¢ernymi arabskymi €islicemi. Staro-
meéstsky orloj je jediny na svété, ktery
babylonsky €as zvladne mérit.

>» Hvézdny Cas, oznaCovany také jako
sidericky, je ukazovan Fimskymi ¢isli-
cemi. Je odvozen od zdanlivého pohy-
bu hvézd zplsobeného rotaci zemé.

Hvézdny den je kratsi nez slunec¢ni.

Po obou stranach astrolabu jsou pak
kromé Smrtky jesté dalSi popularni
figurky, zobrazujici alegorie lidskych
vlastnosti. Lakomec s holi a méScem,
Marnivec vzhliZejici se v zrcadle a Turek
¢i Rozmarilec v podobé Turka s loutnou.

Kalendar

Ve spodni ¢asti orloje je médéna, kru-
hové kalendarni deska, ktera byla vytvo-
Fena pFi velké opravé v Sedesatych letech
19. stoleti. Pootoci se 365krét, tedy kaz-
dy den v roce. Na kalendariu naleznete
alegorie dvanéacti mésic a mensi obraz-
ky uvnitf znazornuji znameni zvérokru-
hu. Pozlacena stfelka ukazuje, ktery den
v roce prave je. PFi obvodu okruhu je
dokonce tzv. cisiojan - stfredoveky kalen-

) —

dar, predstavujici svatky vyznamnych
svétc a svétic, zapsany ve versich. Znak
uprostfed patfi Starému Méstu prazské-
mu. Z obou stran desky jsou pak umis-
tény nepohyblivé dfevéné sosky, pred-
stavujici alegorie Filosofie, Astronomie,
Rétoriky, a archandél Michael s plamen-
nym mecem jako obréance mésta.

Prazska informacni sluzba

Prazska informacni sluzba se rozhod-
la pFipominat vyznamné vyroc¢i 600 let
orloje celoro¢né - poradanim specializo-
vanych prednasek, vychazek a také sou-
tézi. Jednim z dlleZitych poslani, které
Prazskéa informacni sluzba ma, je vzde-
lavani déti a mladeze. O Staroméstském
orloji se dnes, bohuzel, malo vi, a proto
také Prazska informacni sluzba vyuZzila
tohoto vyznamného vyroci k tomu, aby
v duchu programu poznavani a ochrany
prazskych pamatek vyhlasila soutéz ,,Co
vite o Staroméstském orloji?*. Byla ur¢ena
kolektiv(im zakd zékladnich $kol a vice-
letych gymnazii ve véku 6 az 15 let. Jejim
cilem bylo pFipomenout vyznamné vyro-
¢i tohoto svétového unikatu a podnitit
zajem déti o historické dédictvi i ochranu

pamatek. Prvni kategorie (déti 6-10 let)
meéla v rdmci zadani ,,Namaluj orloj* zob-
razit jakykoli motiv orloje ¢i Staromést-
ské radnice na papir forméatu A4 a zod-
povédét védomostni kviz. Ugastnici dru-
hé kategorie (11 az 15 let) dostali zada-

ni: ,,Napis historickou povidku ¢i povést
na téma historické udélosti“ a méli rov-
néz zodpovedét kviz. Soutéz se povedla.
Vznikly krasné obréazky i originalni povid-
ky. Vitézné tFidy si prfevzaly ceny. A co
dal? Uz zbyva jen poprat oslavenci, tedy
Staroméstskému orloji. |

»> Www.praguewelcome.cz
>> www.orloj600let.cz
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ratce po volbach do Poslanec-

ké snémovny Parlamentu CR,

15. €ervna 2010, jsem navsti-
vil predsedu predstavenstva Svazu Ces-
kych a moravskych vyrobnich druzstey,
Konfederace zameéstnaneckych a pod-
nikatelskych svazti CR, ¢lena vykonngé-
ho vyboru Evropské konfederace vyrob-
nich druzstev sidlici v Bruselu CECOP
aviceprezidenta Hospodarské komo-
ry Ceské republiky Jana Wiesnera, aby-
chom pohovorili, jaké jsou dle asociaci,
jimz predsedéa a v nichz zaseda, priority
pro oziveni ¢eského hospodarstvi.

Konfederace zaméstnavatelskych sva-

z0, Svaz préimyslu a dopravy CR, Hos-
podarska komora CR jsou zajedno, Ze je
potreba co nejrychleji eliminovat dopa-
dy krize, a ruku v ruce s tim feSit dlouho-
dobé nereSené véci s cilem zlepsit podni-
katelské prostfedi. Odbourat nadbytec-
nou administrativu. Zjednodusit zakony
a odstranit zbyte¢né pravni normy, aby
Ceska legislativa prestala byt neprehled-
nou dzungli. PFipravit a realizovat potieb-
né zdravotni a penzijni reformy. A samo-
zfejmé to, co jsme pozadovali po kazdé

Svaz ¢eskych a morav-
skych vyrobnich druzs-
tev zastupuje, prosa-
zuje a haji zajmy clen-
skych vyrobnich druzs-
tev. ZajiStuje spolecnou
propagaci a marke-
ting vyrobnich druzs-
tev. Zprostiredkovava
kontakty s obchodnimi
partnery. Poskytuje Siroky rozsah poraden-
skych a podnikatelskych sluzeb.

vladé, a zadna, at byla leva nebo prava,
to nedala dohromady, aby byla vypraco-
véna a prijata dlouhodoba strategie hos-
podarskeé politiky statu. To je zéklad, od
néhoz by se mélo odvijet vSe ostatni vcet-
né Skolstvi, rekvalifikaci, investi¢ni poli-
tiky apod. Rovnéz dodnes nebyla vliadou
schvélena energeticka strategie, kterd ma
na podnikani také velky vliv.

Pod nadzvem ,.Vyrobni druZstva pFiji-
maji vyzvy 21. stoleti“ Svaz €eskych

a moravskych vyrobnich druZzstev rea-
lizuje projekt na podporu odbytu zbozZi
¢eskych vyrobc0.

Ano, jeho vystupem je internetovy ,,Za-
silkovy obchod jaro - 1éto 2010, v jehoz
ramci je prostfednictvim katalogu ,,Klasa
VD" prezentovano a nabizeno zboZi devé-
tatFiceti vyrobnich druzstev z Ceské repub-
liky. Cilem kampané je obdobnym zpUiso-
bem, jaky je aplikovany v réiznych ekono-
mikéach svéta (v USA napF. kampani:

8 | www.e-vsudybyl.cz |

Internetovy obchod
ceskych vyrobnich druzstev

www.klasa-vd.cz

Klasa @)

$ & 3B

Bydieni a Huchytiekb Hralky &
potfety dekorace

Vie o nikupu

Tradice a kvalita

© Klasa VD Hontakt

)
Zdravi
a krina

2
©

dobroty

Dvoa

Kvalitni £e

»~Americ¢ané, kupujte americké zbozi!*),
apelovat na domaci spotfebitele, podpo-
Fit doméci ekonomiku a zaméstnanost

a usnadnit ¢eskému zbozi cestu k zakaz-
nikdm. Zefektivnit proces jeho nakupu.

V katalogu je kromé Klasickych vyrobka

i Fada novinek, protoZe vyrobni druzstva
neustéle pFichazeji s inovacemi, kterymi
reaguji na potreby trhu. Benefitem projek-
tu je spojeni vyrobnich programa firem

s modernimi obchodnimi systémy a vytvo-
feni pfimého obchodniho kanalu. Katalog,
kromé toho, Ze ma papirovou tisténou for-
mu, ma i formu elektronickou, a je umis-
tén i na internetovych strankach www.kla-
sa-vd.cz. Projekt je realizovan ve spolupra-
ci Svazu ¢eskych a moravskych vyrobnich
druzstev a druzstva Ergotep Prose¢ u Skut-
Ce, které zajistuje zasilkovou komunikaci

s klienty, baleni zasilek, distribuci a vyfri-
zovani pFipadnych reklamaci. Zakaznici
tak maji jistotu, Ze zbozi je Ceské, kvalitni,
a maji zaruku konkrétni znacky a vyrob-
ce. Katalog je rozdélen do sekci: Bydleni

a domaécnost; Kuchyrnské potreby; Bytovy
textil a obleceni; Hracky a dekorace; Zdravi
a krasa; Zahrada a dilna; Vino a dobroty.

Sila ¢eské ekonomiky se ale vzdy vyrazné
odvijela i od exportnich aktivit slezskych,
moravskych a ¢eskych firem. Zahranic-
ni obchod je viak velice citlivy na povést
zemg, kterd chce vyvazet. Je-li néjaka
zemé podceriovana, ignorovand, nebo
dokonce zaporné vnimana, zahranicni
partneri ¢i odbératelé se k obchodovani

Zasilkovy obchod geskych druZstev s tradicl a kvalitou
Katalog produkt] pro celou rodina a Vas pohoding ndkup 2 domova

& produkdy miate koneéni na dosah 2 pohodii svého obyvaky. Prohlédnéte s
katalog tradiénich vyrobkl, kieré upotfedlie kakay den. Objedndvejte ol od 39
Eeskych vyrobnich drufstev - jednoduie levné 3 7 panoho mista

Zdkaznickd podpora

ZARKAENKCKS POOPTE Viam
poradi v pracowi dny mezi & - 13
had

TEl = ARG S0 8140
Monil = 725 733 307
podpora@hiasavd oz

Nakupni ko&ik

vilkosikje  Obpednivia
prazany (0 KE)  Ruéni vypindnd
objegnacing listk

Tistény Mij zakaznicky Géet
katalog online

s ni moc nemaji. To se samozrejmé tyka
i tak specifické formy exportu, jakou je
cestovni ruch, protoze v jeho pFipadé ne-
jsou integrujicim prvkem obchodované
komodity (ty jsou réizné - vyrobky zazit-
Ky, sluzby aj.), ale zpUsob jejich obcho-
dovani. To, Ze zbozi ur€ené pro zahrani-
¢i necestuje za zahrani¢nimi zdkazniky,
ale zahrani¢ni zakaznici za zbozim. Ze je
jezdi nakupovat do cizi zemé, kteréa tak
generuje zahranic¢ni inkaso.

To plati, pokud jde o export. Co se tyka
naseho vnitfniho obchodu, vime, Ze stag-
nuje, a predpokladam, Zze koupéschopnost
obyvatel Ceska letos aZ tak moc neposili,
Ze Ceskou ekonomiku potahne zahranic-
ni obchod. Jednou z priorit statu by pro-
to méla byt podpora exportnich obchod-
nich aktivit. Tedy i to, aby se uz kone¢né
dohodly Ministerstvo pramyslu a obcho-
du CR s Ministerstvem zahrani¢nich véci
CR, a co se cestovniho ruchu tyge, s Minis-
terstvem pro mistni rozvoj CR a Minister-
stvem kultury CR na spole¢ném postupu.
Tyka se to i naSich diplomatickych misi,
zejména pak obchodnich radd, koncepce
ministerstev ohledné koordinace ¢innosti
agentur CzechTrade, Czechlnvest, Czech-
Tourism, Ceskych center a viibec viech
zéstupcl statu reprezentujicich zajmy Ces-
ké republiky v zahranici. Ti dosud vza-
jemné nespolupracuji. Kazdy si ,,hraje na
svém pisku®, coz je kontraproduktivni.

Svaz €eskych a moravskych vyrobnich
druzstev, krome toho, Ze je zastresuji-




ci instituci vyrobnich druzstev Ceské
republiky, je i jejich servisni organiza-
ci. Kdyz uz jste nastolil téma zahranic-
niho obchodu, mohl byste, prosim, zmi-
nit, jak na tomto poli pomahate ¢len-
skym firmam?

Cela ¢tvrtina produkce vyrobnich
druzstev jde na export. Rovnéz odbyt dal-
Si velké ¢asti produkce nasich vyrobnich
druZstev zavisi na dobré povésti Ceské
republiky v zahranici, protoZze nachazi
uplatnéni diky prijezdovému cestovnimu
ruchu. Zahrani¢ni obchodni prezentace
¢lenskych firem Svazu ¢eskych a morav-
skych vyrobnich druzstev na veletr-
zich a kontraktacnich Fizenich podpo-
rujeme financné i organizacné. Zajistu-
jeme pro né doprovodné programy, tlu-
moceni apod. To je oblast, kterou bude-
me posilovat. Snazime se, aby prezentace
Geskych vyrobk{ na velkych akcich, kte-
rych se Ucastni vicero vyrobnich firem,
byly realizovany s podporou statu, coz
se nam v soucasné dobé daFi. V tomto je
spoluprace s Ministerstvem prdmyslu
a ochodu CR na vysoké Grovni. Od letos-
niho roku se nékteré propagacné obchod-
ni aktivity realizuji i pfes Hospodéarskou
komoru CR, ktera je, coby gestor, dohod-
nuta na spolupraci s agenturou Czech-

Trade. A daFi se. At uz se to tyka veletr-
hu hracek v Norimberku nebo v Mni-
choveé Veletrhu Femesel a dalSich mno-
ha akci. V sou¢asné dobé jsou v pIném
proudu pFipravy na Ucasti pro rok 2011.
V Némecku uz je opét nastartovana vyro-

ba, a u nas se pro tento trh déla spousta
kooperaci, které je tfeba podpofit.

V¢era skoncila valna hromada Svazu Ces-
kych a moravskych vyrobnich druzstev.
Hovofrili jsme na ni o vécech tykaji-
cich se budoucnosti a koncepci. Vyrob-
ni druZstva pokryvaji i oblast sluzeb.
Ai kdyz je situace na trhu slozita, tam,
kde budeme konkurenceschopni, nebu-
deme mit tak velké problémy. Horsi je to

Drevojas Svita
- vyrobce koupe

u vyroby spotfebniho zbozi. Tady bude
¢im dal vétsi konkurence, nebot’sili jeho
pFiliv z Asie. Z hlediska cen asi nebude-
me s to konkurovat. Je potfeba hledat
nové cesty, nové smeéry odbytu, k ¢emuz
prispiva i podnikatelsky odbor Svazu Ces-
kych a moravskych vyrobnich druzstev.

Hovofrili jsme tam i o tom, Ze je potFeba,
aby nase Clenské firmy plné vyuzivaly sys-
tém celozivotniho vzdélavani. Aby pri-
bézné vzdélavani managementu bylo vni-
mano jako nastroj jak zUstat konkurence-
schopni. K tomu tématu jsme délali 26.
kvétna 2010 seminar pro predsedy vyrob-
nich druzstev. Zucastnila se jich témér
stovka. Mj. tam prednaseli profesor Svej-
nar, viceprezident spolec¢nosti Microsoft
Corporation Ing. Muhlfeit aj. Nastinovali
celosvétové konsekvence. Jak se bude hos-
podarska situace vyvijet v Evropé, jak ve
svéte. Co je potfeba pro udrzeni konku-
renceschopnosti podniku. Na tento semi-
nar bude navazovat dalsi, ktery chystame
spole¢né s Manazerskym institutem spo-
tfebnich druzstev v Klanovicich.

WWW. .CZ
WWW. .CZ

Ctrnact mésict
ministra
Vondrusky

Fi prilezitosti otevieni Medialni-
P ho centra a Informacniho cent-

ra 1. ervence 2010 v sidle agentu-
ry CzechTourism, jehoz se zhostili minis-
tr pro mistni rozvoj Rostislav Vondruska
a zastupuijici Feditel agentury CzechTou-
rism Pavel Kosar, se uskutecnila tiskova
konference, v jejimz ramci ministr zhod-
notil ¢trnactimési¢ni obdobi, kdy Fidil
Ministerstvo pro mistni rozvoj CR.

Medialni centrum je urceno akredito-

vanym novinaram a je vybaveno 3picko-
vou technikou pro prezentace a sledova-
ni zpravodajskych poradd. Nabizi odbor-
né verejnosti sluzby k poradani predna-

o T

Sek a konferenci. Soucésti informacniho
centra je odborna knihovna. Navstévnici
obou center mohou vyuzit bezplatny pri-
stup na internet.

Ve druhé ¢asti konference Feditel vneéj-
ich vztah( a tiskovy mluvéi agentu-
ry CzechTourism Filip Remenec zahjjil
soutéz Ceny Kudy z nudy 2010. Jedna se
o druhy rocnik, a jeji vyhlaSovatel, agentu-
ra CzechTourism, je provozovatelem por-
talu s tuzemskymi turistickymi nabidka-
mi www.kudyznudy.cz. PFi té prileZitos-
ti vyzval vefejnost: ,,Navstivili jste nékdy
dokonalé wellness centrum, romanticky
zamek, Utulnou restauraci nebo nevsed-
ni muzeum? Chcete jejich provozovate-
le odménit za nezapomenutelny zazitek?
Ted je ten spravny Cas. Dejte oblibené
turistické aktivité svQj hlas ve velké letni
soutézi Ceny Kudy z nudy 2010.“ |

> Www.mmr.cz
»> www.kudyznudy.cz
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manazerem Czech Convention

Bureau Zderikem Giormani se

potkavame 25. ¢ervna 2010.
Pane Giormani, marketingovy mix
convention bureaus bézné zahrnu-
je informacni, poradenskou a konzul-
tacni ¢innost pro zajemce o porada-
ni MICE projektd véetné vypracova-
ni nezavislé projektové dokumenta-
ce s cenovym odhadem dle vzoroveé-
ho zadani. Pravidelnou aktivni Gcast
na specializovanych vrcholnych mezi-
narodnich setkanich. Organizovani
seminart a workshop( v tuzemsku
za Ucasti subjektd MICE. Sbér a analy-
zu relevantnich dat. Networking a lob-
bying, protoZe pravo generovat zahra-
nic¢ni inkaso prostrednictvim mee-
tings, incentives, congresses & exhibi-
tions industry (MICE) hodné odvisi od
schopnosti dané zemé,regionu ¢i més-
ta dostat v ramci soupereni s konku-
renc¢nimi zahrani¢nimi kongresovy-
mi destinacemi na své Gzemi co nejvic
lukrativnich akci. A pravé k tomu, aby
se tak stavalo, si kongresové destinace
ZFizuji sva convention bureaus.

Czech Convention
Bureau je otevienou
instituci, ktera zastre-
Suje pét regionalnich
kancelari, pricemz
aktivné jedna s dalSimi
zajemci z fad kraju, kte-
Fi uvazuji o vstoupeni
do projektu s cilem pro-
davat Ceskou republiku
jako jeden bali¢ek na trhu meetings, incenti-
ves, congresses & exhibitions industry.

Czech Convention Bureau v rdmci
organizacni struktury agentury Czech-
Tourism funguje od 1. ledna 2010. Je
¢lenem mezinarodnich odbornych aso-
ciaci, jako International Congress and
Convention Association (ICC) ¢i Mee-
ting Professionals International (MPI).
Podobné, jako je tomu u convention
bureaus v zahranici, hlavnim poslanim
Czech Convention Bureau je koordino-
vat a podporovat rozvoj MICE v ram-
ci celého Gzemi své plsobnosti, tj. celé
Ceské republiky. Zasadni diiraz klade-
me na jednotnou propagaci Ceska coby
atraktivni MICE destinace a na efektiv-
ni koordinaci marketingovych aktivit
v tomto segmentu. A to jak v@ci partne-
réim a potencialnim klientdm v zahra-
nici, tak na doméacim trhu. Propagace
regiondl a vyuziti celého kongresového

potencialu, kterym Ceska republika dis-

ponuje, je zasadnim smérovanim nasi
¢innosti. Do projektu Czech Conventi-

10 | www.e-vsudybyl.cz

éhem veletrhu IMEX

Czech Convention

Bureau

on Bureau proto prostrednictvim regi-
onalnich convention bureaus vstupu-
ji kraje. V soucasné dobé je Czech Con-

vention Bureau tvoreno péti regionalni-

mi partnery z fad regiont Jizni Morava,
Karlovarsky kraj, Liberecky kraj, kraj
Hlavni mésto Praha a Vychodni Mora-
va. Nicméné Czech Convention Bureau
je oteviend instituce, pricemz vstup do
ni je otevien vdem regiondm, méstdm
¢i soukromym subjektim, které ziska-
ji povéreni kraje propagovat region na
poli meetings, incentives, congresses

& exhibitions industry. V této souvis-
losti bych pak rad podotknul, Ze od led-
na pristiho roku vstupuje do projektu
Pardubicky kraj, ktery povéril propa-
gaci svého kraje Destinacni spolecnost
Vychodni Cechy. Kromé toho momen-
talné probihaji intenzivni jednani

o vstupu do Czech Convention Bureau
s kraji JihoCeskym a Plzenskym, kte-

ré projevily zajem vstoupit do projektu.
Czech Convention Bureau funguje jako
zastFeSujici organizace pro tzv. regio-
nalni kancelare, tedy i pro ty, které maji
zajem do tohoto projektu teprve vstou-
pit a disponuji potencialem pro realiza-
ce akci MICE. Fungujeme na bazi part-
nerstvi. Kazdy region a jeho regional-
ni convention bureau ma vlastni proce-
sy, s tim, Ze region €i kraj tuto kancelar
poveéruje hajit své zajmy. Coby zastresu-
jici convention bureau nikoho neupred-
nostiujeme, ani konkrétni podnikatel-
ské subjekty ptsobici ve sféfe MICE -

professional congress organizers (PCO).
Jde nam o jednotnou propagaci Ceské
republiky jako atraktivni konkurence-
schopné kongresové destinace, v jejimz
ramci maji vSechny zUc¢astnéné subjek-
ty rovné Sance.

Co se tyce soukromé sféry, tedy pod-
nikatelskych subjektd, sice nemohou
vstoupit pFimo do Czech Convention
Bureau, avSak mohou byt ¢leny regio-
nalnich convention bureaus a jejich pro-
stFfednictvim se podilet na chodu Czech
Convention Bureau. Regionalni conven-
tion bureaus maji ¢lenské zakladny, kte-
ré jsou tvoreny zastupci hoteld, PCO,
DMC a dalSich spole€nosti podnikaji-
cich v meetings, incentives, congresses
& exhibitions industry.

Czech Convention Bureau své sluz-
by poskytuije i v ramci Ceské republi-
ky. PFedevsim v oblasti vzdélavani a tré-
ninku profesnich dovednosti. Realizuje-
me Skoleni s cilem umoznit jejich Gcast-
nik&m Iépe se orientovat v oboru, ziskat
dalsi dovednosti a védomosti a dozvedét
se informace, které hybou svétem MICE
industry. Radi bychom podpofrili nasta-
veni standard® v MICE byznysu v ram-
ci Ceskeé republiky. SamozFejmé zajistu-
jeme sluzby vyzkumu, trendd, konzul-
tace a shromazdovani informaci vcetné
poskytovani databaze nakupcich. Czech
Convention Bureau klade velky dtiraz
i na domaci trh, a to uz proto, Zze doma-
ci poptavka v nékterych regionech dosa-
huje, pFipadné prevysuje 80 % celkového





